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Otazka: Medialni sdéleni
Pfedmét: Média a medialni produkty

Pridal(a): 007

Tvorba medialniho sdéleni, prostredky a postupy tvorby

« Zurnalistickd sdé&leni maji riiznou jazykovou strukturu, u del$ich Zzurnalistickych sdéleni
rozliSujeme horizontdIni a vertikalni ¢lenéni.

« Mezi horizontalIni patfi titulkovy aparat, perex, dil¢i staté pod mezititulky, zavérecné
shrnuti. Vertikalnim ¢lenénim rozumime napf. slozitost a ¢lenitost vét, autorskou rec,
citaty, uziti vyraz( v zdvorkach, odbocky od hlavni tematické linie.

 Kratka sdéleni, kterd mohou byt samostatnd, nebo jsou soucdsti vétsich zurnalistickych
celkd, toto ¢lenéni nemaiji, napr. zpravy dennich prehledd, hesla, popisky, epigramy.

* Jazyk zurnalistickych sdéleni je autorem pouzivan v nékolika rovinach (pravopisné,
tvaroslovné, lexikalni, kompozi¢ni). Autor md potrebu co nejvystiznéji charakterizovat
prostor a ¢as, jednajici osoby a probihajici udalosti. Ma k dispozici mnoho synonymnich
prostredkd. Voli rizné varianty (neutralnost - specifi¢nost, kultivovanost - nevazanost,
elegance - tézkopadnost, hutnost - mnohomluvnost), které u prijemce maji vyvolat
kyzeny efekt.

 Objektivni faktory komunikace jsou zejména funkce (zpravodajska, publicistickad,
zabavna), prostredi (rlzny stupen verejnosti), jazykova forma (psana ¢i mluvena), vztah
k tématu (vazny, humorny, zlehCujici, oslavny), pfitomnost i absence adresata
(monolog, dialog), typ sdéleni (spontadnni, pfipravené).

« IndividudlIni faktory vybéru jsou povaha, vzdélani, intelekt, vék, pohlavi, momentalni
psychicka a fyzickd kondice, ale i regionalni prislusnost a socialni role.

Heuristika - nalézani dat. Informacni zdroje:
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e primarni: vlastni zkusenost, vlastni cileny prlizkum, osobni setkani, vyhodnocené osobni
kontakty, produkce tiskovych agentur;

 sekundarni: statni organy, internet, monitoring tisku, nepublikované pisemnosti,
komer¢ni firemni informace, dobové letdky atd.

« Pojem zanr pochazi plivodné z filmové teorie, kde predstavoval rozliSovaci kategorie
kulturniho vytvoru - akce, dila, prace nebo udalosti. V zurnalistice Zanr predstavuje
souhrn oznaceni pro skupinu produktd zurnalistické prace, které se vyznacuji spole¢nymi
prvky. RozliSovani je praktickou pomutckou, kterd pomaha jednak médiim (funguji
konzistentné a efektivné, vychazeji vstric ocekavani publika), jednak publiku (Iépe se
orientuje v prostredi mediélnich obsah, usnadnuje vybér média). V zanru se uplatnuji
specifické jazykové a kompozi¢ni postupy, zurnalisté v ném uplatfuji jak zavedené
postupy, tak i neotrelé.

V soucasnosti se stiraji ostré hranice mezi jednotlivymi Zanry, zanr nemusime chapat
jako pevné danou a neménnou Sablonu.

o Zanry zpravodajské a publicistické

» Poucka: zpravodajstvi predchazi publicistice a publicistika navazuje na zpravodajstvi.

Zpravodajstvi

* je zakladem Zurnalistiky,

* jeho povinnosti je informovat o aktudlnich uddlostech,

* ma byt maximdlné pravdivé, presné, objektivni a vyvazené (proto se informace ovéruji z
nékolika zdrojd),

« nesmi vyjadrovat nazor zurnalisty, tlumoci fakta,

» nutné oddélit od publicistiky.

Tvurcem zpravodaijstvi je:

« Zpravodaj, ktery pracuje predevsim v terénu; ziskava informace na mistech udalosti a ze
svého plsobeni v ur¢itém oboru, regionu ¢i oblasti; informace prenasi do redakce;

 Korespondent Cili dopisovatel - nejsou zaméstnanci dané redakce.

« Kvalitni zpravodajstvi je chloubou redakce, proto i zpravodaj musi byt vSestranné
vzdélany, dobre orientovany ve své oblasti, presny, spolehlivy, nestranny, vnimavy a
pohotovy.
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Zakladem zpravodajstvi je zprdva.

zpravodajské sdéleni, které prinasi vécné informace o aktualnich udalostech, jez se staly,
stanou, nebo se oproti oekavani nestaly;

vyuziti neutralnich spisovnych vyrazl; jakékoli zabarveni slov prozrazuje zurnalistovo
zaujeti;

zprava by méla vzbudit zajem publika, kterému je urcena;

dilezité je i jeji v¢asné uverejnéni (spravné nacasovani - ani brzy, ani pozdé).

Zakladni zpravodajské otazky

« Kdo? Néco udélal, neudélal, rekl ¢i nerekl. MizZe se jednat o osobu, ale i jiny subjekt
(firmu, vladu atp.)

» Co? Osoba nebo jiny subjekt udélal nebo neudélal, ekl nebo nerekl, co se stalo nebo
nestalo, co navstivil, prohlédl si, o ¢em pohovofil atd.

» Kde? Se udalost odehrala nebo neodehrala (zemé&, mésto, Urad, instituce atd.)

» Kdy? Se udalost stala nebo nestala.

« Jak?Predstavuje rozsirujici pohled na udalost. Popisuje, jakym zplsobem se udalost
odehrdla (napf. kratce, dlouze, zajimaveé, nudné, za pfitomnosti nékoho, za jakych
okolnosti)

* Proc¢?Priblizi dlvod udalosti, jeji smysl ¢i cil.

e Komu? Je zvlastnim druhem otazky. Odpovida si na ni predevsim zurnalista. Musi mit
totiZ jasno, komu zpravu sdéluje, jakému okruhu prijemcd, tedy ¢tenardm, posluchactm,
divakdm. Ti mohou byt v celé republice, na urcitém misté, v zahranic¢i, mohou to byt déti,
dospéli, zdravi, nemocni, informovani, neinformovani atd.

Obsah zpravy

» mél by reflektovat ty uddlosti, které budou zajimat publikum daného média;

« vétsSinou to byvaji domaci a mezinarodni uddlosti ze vSech oblasti Zivota, zpravy o
vyznamnych ¢&i zajimavych osobnostech nebo informace o zasadnich objevech ve vSech
oblastech védy;

e zurnalista musi byt schopen psat na jakékoli téma.
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Zasady tvorby zpravy

Pfi tvorbé zpravy musi zurnalista dodrzovat urcité podminky. Pokud je porusi, zprava nejen ze
nebude vérohodna, ale predevsim neumozni dobrou orientaci a mlze prijemce zmast.

« vécnost: zprava ma obsahovat pouze potrebné ¢i dllezité udaje. Informace maji byt
podavany stru¢né, srozumitelné a bez zbytecnych slov.

e presnost: informace musi byt presné, at uz co se tyce data, mista, dGvodl atd.

« Uplnost: Udaje, které zprava poskytuje, musi byt Gplné. Zurnalista nesmi nic podstatného
zapomenout ani umysIné vynechat.spolehlivost: kazdou informaci z médii nedokazeme
osobné ov&fit. Zurnalista by nemél nasi ddvéru zklamat nebo zneuzit.

« v€asnost: rychlost doruceni zprav k prijemci je zasadnim kritériem.

* citova neutralnost: o udalosti musi zurnalista informovat odosobnéné, bez emoci.

Konstrukce zpravy

Zurnalisté pfipravuji zpravy pod velikym tlakem. Musi napsat ¢ldnek do uzavérky novin, nato¢it
reportdz do hlavnich zprav. DalSim ¢asovym tlakem je pro zurnalisty snaha prinést informace
jako prvni, nebot to je ¢asto kritériem Uspésnosti. Z téchto ddvodid se zpravodajstvi stava ¢im
dal vic stereotypnéjsim. Urcité postupy se opakuji, coz umoznuje Iépe pracovat v prostredi
takovych tlakd. Zpravodajstvi proto dodrzuje schéma odpovédi na znamé zakladni otazky, ale
vyuziva k tomu predem dané textotvorné a kompozi¢ni principy (principy skladby textu).

Principy skladby textu

« obracena pyramida (odstavce textu jsou ¢lenény sestupnym zplsobem, od
nejddlezitéjSich ¢asti sdéleni az po ty méné dllezité - rozsirujici)
* 1. odstavec - uvadi zékladni informace
« 2. odstavec - vymezuje osoby s vazbou k tématu zpravy
* 3. odstavec - rozviji téma o dalSi skute¢nosti
* 4, odstavec - spole¢né se tretim rozviji zpravy, dale ji dopliuje
5. odstavec - zavér zpravy shrnuje skutec¢nosti uvedené ve zprave a dava je do
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souvislosti
« Clanek je konstruovan tak, aby jej mohl autor nebo editor |épe zpracovévat.
Odstavce je mozné prerazovat podle jejich dileZitosti nebo nékteré vypoustét ¢i
zkracovat. Zvlastnim ,,odstavcem* je v tomto pripadé titulek, ktery stru¢nym a
jasnym zpUsobem vyjadruje informaci obsazenou v prvnim odstavci.
» stavebnicova kompozice radi témata bez vzajemné dil¢i souvislosti, pokud neni
zprava celd prectena, plsobi témata bez vzajemné souvislosti, spojuje je ,nadtéma“ -
hypertéma, vyssi téma

Struktura mluvenych zprav, jejich délka

e zpravy maji tzv. ,mékky zacatek”, tj. urcita zvukova kulisa ¢i scéna, kterd ma za ukol
pripoutat pozornost posluchace ¢i divaka, teprve potom nasleduji ddlezité informace;
 zprava neni sestavena jako obracend pyramida, svoji kompozici se podoba spiSe ovalu,
kde vrcholek ovalu odpovidd zacatku zpravy a jeho spodni ¢ast predstavuje konec
sdélent;
« v posledni dobé se délka zprav zkracuje;
« udrzeni pozornosti publika - neni ¢as na zpravy;
* tzv. klipové zpravodajstvi - ¢asto povrchni informovani o tématu;
e primérna délka jednoho zpravodajského prispévku je:
« verejnopravni TV - 39 sekund
» komerc¢ni TV - 36 sekund
» radio - 25 sekund
« vyhodu maji elektronickd média - rychlost, operativnost, k tématdim se mohou
vracet

Typy zpravodajstvi

« Podle zplsobu predavani informaci publiku, podle typu informaci: zpravy seriézni,
bulvarni, ficrové.

Seridzni zprava

« zaklad zpravodajstvi;
* je vécna, presna, Uplnd, spolehlivd, v€asna a citové nijak nezabarvena.
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Bulvarni zprava

 porusuje témér vsechny zasady tvorby seridézni zpravy;

o velké titulky, kratké texty, barevné fotografie;

* bulvdr mékky (neskodny), tvrdy (Skodi, vymysli);

 paparazziové = bulvarni fotograf (podle jedné postavy Felliniho filmu Sladky Zivot).

Ficrova zprava

medialni sdéleni, kterd nejsou az tak dllezitd pro vécnou informovanost ¢i usnadnéni
rozhodovani publika, ale jsou zverejiovana spise z ddvodu jejich vtipnosti, zajimavosti a
zabavnosti;

prechod mezi zpravou seridézni a ,mékce” bulvarni;

za fi¢r jsou u nas nejtast&ji oznacovany rozhlasové reportaze (CR - Denik zahrani¢nich
zpravodaju);

ma svUj specificky ton a styl, ktery je blizky lidovému vyjadrovani - v textu i v titulcich.

Publicistika

* jde o zurnalistickou produkci, kterd rozsifuje zpravodajstvi;

« objasniuje udalosti, situace, myslenky a prinasi stanoviska, obsahuje nazor, hodnoceni a
zurnalista v ni pristupuje k tématu subjektivné;

 obsahuje také emoce;

e vyuziva rlznych literarnich postupd a rlznych jazykovych vrstev;

e k udalostem zaujima rlizné postoje, s udalostmi ¢asto polemizuje;

« dllezitym prvkem publicistiky je jeji ovliviiovani (presvédcovani, manipulace, lobbing,
propaganda, propagace, vymyvani mozkd apod.).

Typy publicistiky

 Analyticka - je svym jazykem podobna odbornému stylu, jejim cilem je analyza
problematiky, pri¢emz posuzuje vétsi mnozstvi objektivnich zdroji informaci. Vétsinou
jde o rlzné vysledky prizkumu, databaze, statistiky, odborné testy apod. Tyto zdroje
uvadi do souvislosti a vyuziva jich jako logickych dlkaz{, argumentd. Z nich publicista
vytvari ndzor na celou udalost. Za analytickou publicistiku se povazuje i stfet opozi¢nich
nazorl. Prikladem m{ze byt debata dvou odbornikd, kterfi budou predkladat argumenty
pro a proti zavedeni statnich maturit.

| Strana 6 | Studijni-svet.cz - databaze 20 000 studijnich material{ a uzite¢nych online kurzd.



https://studijni-svet.cz/kurzy/studijni-materialy-seznam/?utm_source=material&utm_medium=offline&utm_campaign=stazeny-material
https://studijni-svet.cz/kurzy/seznam/?utm_source=material&utm_medium=offline&utm_campaign=stazeny-material

s Studijni-svet.cz | Tvorba, prostredky a stavba medialniho sdéleni

* Beletrizujici - vyuziva k popisu udalosti odlehéeny tén a predevsim obrazné liceni
udalosti. Publicista ¢asto pouziva pfi tvorbé publicistického sdéleni humorné obraty, aby
dal najevo, Ze stoji nad udalostmi.

* Blaboliva - je podobna bulvarnimu zpravodajstvi, a to tim, Ze publicista nerespektuje
skutecnost a ani nema snahu veskera potfebnd fakta nastudovat. Autofi si vymysleji
vlastni argumenty a tvori fakty nepodlozené zavéry. Spoléhaji na to, Ze publikum nema
moznost si informace oveérit nebo na informace brzy zapomene.

» Manipulativni - také produkuje nepravdiva sdéleni. Autor zpracovava sdéleni s jasnym
cilem ovlivnit minéni verejnosti ve prospéch nebo neprospéch urcité ¢innosti nebo
zaméru. Manipulativni - autofi vétSinou pfimo ¢i neprfimo vybizeji publikum k néjaké
¢innosti ¢i naopak necinnosti, ddvére ¢i nedlvére. Vétsinou se zastituji bojem za vyssi
cile. Typickym prikladem jsou v tomto pripadé politici.

« Uvahov4 - prostfednictvim téchto sdéleni publicista hodnoti, napominéa nebo tfeba
presvédcuje své publikum. Tento typ publicistiky je vétSinou zalozen na vérohodnych
argumentech a dedukcich z nich vyplyvajicich. Dedukce vSak mohou byt jednostranné,
nebot vyjadfuji nazor jednoho autora. Na rozdil od zpravodajstvi na to ma vsak autor
publicistickych sdéleni pravo. Casto na tento typ publicistiky nardzime na blogu
zurnalistd.

* Publicistické zanry: analyticky ¢lanek, Crta, editorial (promluva Séfredaktora, informuje o
obsahu ¢isla, komentuje nékteré udalosti, oslovuje ¢tenare néjakym tématem), fejeton,
fraska, glosa, interview, komentar, komiks, kritika, kurziva, polemika, poznamka, pfibéh
(story), recenze, reportdz, sloupek, Uvaha, Uvodnik.

Ostatni zanry

* Beletristické Zanry, které maiji za Ukol dat zurnalistice estetickou hodnotu. V pfipadé
rozhlasového a zejména televizniho vysilani jsou predstavovany uméleckymi porady,
filmy, prenosy koncertd, divadelnich her apod. V tisténé podobé se jedna o povidky,
novely, bdsné, umélecké fotografie, fejetony, Crty, frasky apod. Beletristické sdéleni je
psano jazykem, ktery vyuziva vsech sloZzek narodniho jazyka. M{ze byt spisovny i
nespisovny.

e Primarni funkci Zanrd naucnych a vychovnych je poradit publiku nebo ho poucit. Zasadni
roli v oblasti vzdélavani publika hraji pfedevsim profesni a zajmové casopisy.
Kvalifikované informace prinaseji také rlizné spotrebitelské testy zboZi. Elektronicka
média vysilaji rlizné vzdélavaci formaty a porady. Sdéleni, kterd maji za kol vzdélavat a
vychovavat, jsou vétsSinou delsi nez klasicka sdéleni, mnohdy jsou psana odbornym
jazykem a vyuzivani grafd, tabulek ¢i obrazka.

» Zabavni zurnalistické Zanry se stavaji specifickym fenoménem.
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Agenda setting

Média urcuji, kterd témata budou v urcité dobé pokladana za dllezitd. Orientuji tak publikum k
premysleni o urcitych tématech, kterym prisuzuji vétsi vyznam. DileZitost zpravy podporuji -
nacasovanim, zpracovanim, rozsahem, prioritou tématu apod.

Média témata nejen vybiraji a zvefejiuji, ale také riznym zplisobem zpracovavaji:

« rdmovani (framing) - vybér nékterych aspektd vnimané reality a jejich zdlraznéni, ¢imz
se posiluje urcita definice problému, hodnoceni nebo doporuceni feSeni; napr. témata
prezentovana na pozadi konkrétnich prvkd nebo udalosti (newsfeature); nebo naopak
Sirsi kontext (statistika, souvislosti, podobné pfipady);

e vypichnuti (priming) - zdCraznéni urcitych podrobnosti udalosti, voditka usmérnujici
vnimani vyznamu pfijemcem.

e Pozn.: film Vrtéti psem (USA, 1997).

Gatekeeping

Vychozim predpokladem gatekeepingu je fakt, Ze novinafi se ve své profesi setkavaiji

s ohromnym poctem informaci, tedy potencialnich zprdv, z nichz Ize ovSsem publikovat jen
zlomek, ani ve velmi rozsahlych médiich neni mozné zpracovat vSechna témata. Témi, kdo
vybiraji udalosti, které se stanou zpravami, jsou takzvani dvernici (gatekeeperi), funkci
gatekeepera Casto zastava vice lidi na riznych Grovnich - zpravodaj, redaktor nebo vydavatel;
vSichni vybiraji z baliku informaci ty, které si zaslouzi zverejnit, rozhoduji o tom, co se dostane
do zprav a co vydano nebude

ZpUsob selekce udalosti, které se stanou zpravou, je vyrazné ovlivnén individualitou redaktora i
pravidly fungovani medialni organizace. Na gatekeepera plsobi mnoho faktord, jimiz se pri
vybéru udalosti, které se stanou zpravou, fidi:

 zpravodajské hodnoty (napf. frekvence, prah pozornosti, jednoznacnost, vyznam,
prekvapeni), soubor faktord, kterymi by mély udalosti disponovat, aby byly zpracovany a
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otistény;
« velikost média, nebot se zvétsSujici se velikosti byva pouzivano méné agenturnich zprav;
» Casova tisern a nedostatek mista;
 doba pfichodu zpravy: prijde-li zprava ¢asné, pravdépodobnost, ze bude uverejnéna, je
vySSi nez u zpravy, kterou redakce obdrzi chvili pfed uzavérkou.

V dobé webu 2.0, socialnich siti a interaktivnich médii se stavaji gatekeepery také samotni
Ctenafi.

Prostfedky a postupy tvorby

Stereotyp je ustaleny, navykly vzorec mysleni nebo chovani. Vznikad na zakladé zjednoduseni
reality.

Stereotypy mohou napriklad urcovat, jaké ocekavani ohledné chovani ¢i postojl maiji lidé
spojené napfiklad s podnikateli, Romy, ucitelkami, politiky ¢i Némci. Zvlasté stereotypy
narodni, etnické, tfidni, genderové a tykajici se socidlné deviantnich skupin vytvarené vétsinou
ve spole¢nosti.

Priklady stereotypl

» Pfedsudek je uzavreny postoj k cemukoliv, nezavisi na okamzité situaci a neopird se o
porozumeéni, jde o predpojatost a ndzorovou strnulost. VétSinou se jedna o negativni
postoj vUci urcité skupiné lidi, ktery méa ospravedInit a posilit jejich diskriminaci na
zakladé jejich prislusnosti ke skupiné. Predsudek je zvlastnim druhem stereotypu.
,Predsudek - predpojatost, ndzorova strnulost; emocné nabity, kriticky nezhodnoceny
Usudek a z n&j plynouci postoj, nazor pfijaty jedincem nebo skupinou.”

« Stigmatizace je spolecensky predsudek vic¢i nékomu, jemuz jsou pak pripisovany
zaporné vlastnosti, nebo je to také vyraz pro pfedem dané zaporné ohodnoceni, které je
okolim pfisouzeno jedinci, skupiné nebo organizaci.

» Automatizace je vzhledem k velkému mnozstvi podobnych témat zpracovavanych
zpravodajstvim bézna. Jde o ustalené a stereotypné se opakujici vazby a obraty, po nichz
novindfi v urcitych situacich sahaji v podstaté mechanicky. Modelovost textu ve
zpravodajstvi usnadnuje komunikaci, uziti automatizace je vyhodné pro pinéni
informacni funkce, nevyhovuje vSak funkci ziskavaci - nepodnécuje zajem Ctenare.
Zpravodajové mohou modelovost vyuzit, potfebuji-li podat presnou informaci, usnadni
tak ¢tendri vnimani. Automatismy vadi tehdy, kdyz se k nim poji citové nebo hodnotici
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zabarveni, jsou-li vnimany jako fraze nebo ztratily dlouhym uzivanim vyznam.

Aktualizace vznika uzitim novych, neotrelych vyraz{ nebo zasazenim slov do neobvyklych
souvislosti. Aktualizace umoziuje vyjadrit novy pohled na skutec¢nost, odhalit nové vztahy a
souvislosti mezi zndmymi jevy. Autori textl sice aktualizaci pouZivaji, ale nedomysleji nové
vzniklé vyznamy. Casto by bylo vhodngjsi uzit automatizovany vyraz. Aktualizace je ,tendence
k novému, neotrelému vyjadrovani, k tvlr¢imu rozvijeni formalnich i vyznamovych jazykovych
moznosti (v tomto ohledu je opakem automatizace)”.

Vliv technologii

Prace pro rlzna média vyZaduje také rlzné technologie. Novinari pracujici pro rozhlas potrebuji
techniku specializovanou na kvalitni zadznam zvuku, zurnalisté z televize zase vyuzivaji nejvice
kameru. Technologie davaji autorim rlizné vyjadrovaci moznosti, vyzaduji vybaveni a
kompetence prijemcl. Volbou technologie voli autor i cilovou skupinu. Dnesni technologické
moznosti jsou témér neomezené. Média musi své pracovni postupy prizplsobit sou¢asné
technologické realité, ne ji popirat ¢i s ni bojovat. Je povinnosti médii tvorit zurnalistiku v co
nejlepsi podobé zaloZzenou na dostupné technologii - to zahrnuje nové Zurnalistické produkty i
postupy.

Novinarska prace je dnes stale vice multimedialni.

V minulosti platilo pomérné jasné rozdéleni zurnalistl podle typu média na ,pisici“, rozhlasové
a televizni novinare (pak k tomu pribyli jesté internetovi ¢i on-line Zurnalisté). Dnes se rozdily
stiraji. Vlastnici médii nebo Séfredaktori vyzaduji po Zurnalistech, aby byli multimedialni (aby
uméli nejenom psat, ale také zpracovavat video i audio).

e

K multimedializaci vede i samotny technologicky pokrok i ekonomika (multimediaini
novinar mlze zvlddnout praci za nékolik ,,nemultimedialnich” zurnalist). Rychlé prejimani
inovaci zpravodajskymi médii je vyvolano silnou konkurenci a snahou o dosazeni co nejvétsi

aktudlnosti, presnosti a flexibility jako zakladnich konkuren¢nich vyhod.
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Prakticky vSechna tisténa média jsou propojena se svou internetovou verzi. LiSi a méni se
ovSem mira tohoto propojeni.

Priklady konvergence
 Spolecnou on-line a tiSténou redakci ma americky The New York Times.
 Spojenou redakci vyuzivd némecky Die Rheinische Post.
» Podobné je tomu u nejprodavanéjsiho seriézniho britského deniku The Daily

Telegraph.Ale také u slovenského SME nebo, do jisté miry, u ceskych Hospodarskych
novin ¢i MF Dnes.

Klicové pojmy
Multimedidlni zurnalistika
« Zurnalistika, kterd produkuje multimedialni vystupy, oznaluje se také jako multiskills
zurnalistika. Obsahem je prezentace medialnich vystupt na webu ve vice formatech
(text, audio, video, fotografie, animovana infografika, hypertextové odkazy). Dalsi
moznosti je prezentace multimedidlnich vystupd prostfednictvim riznych médii
(web, e-mail, sms, mms, rozhlas, televize, teletext, tisténé noviny a ¢asopisy.

Multimedializace

« Proces, ktery zahrnuje zavadéni multimedialnich vystupl a multimedialniho zpracovani
udalosti (tedy multimedialni zurnalistiky).

Multimédia

* Integrace dvou a vice médii (tisk, rozhlas, televize, film, audio, video v jednom
uzivatelském prostredi.

Multimedialni novinar

« Zurnalista, ktery tvofi multimedialni Zurnalistické produkty, vystupy.
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Multimedialni redakce

 Redakce, v niz multimedialni novinari nebo tymy multimedialnich novinard tvori
multimedialni Zurnalistické produkty, vystupy.
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